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บทคัดย่อ 

การค้นคว้าอิสระนี้มีวัตถุประสงค์ เพื่อศึกษาข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ ปัจจัยทางการตลาด ทัศนคติ 

การรับรู้การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (IMC) และค่าใช้จ่ายในการบริโภคผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มบ ารุง

สุขภาพของผู้บริโภคในจังหวัดสระบุรี 

โดยกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษา คือ ผู้ที่บริโภคผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มบ ารุงสุขภาพ 420 ตัวอย่าง ใน

จังหวัดสระบุรี โดยเก็บข้อมูลจากแบบสอบถาม สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล คือ ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ 

ค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน สถิติท่ีทดสอบสมมติฐานใช้  Independent Sample t-test ส าหรับกลุ่ม

ตัวอย่างที่มีสองกลุ่ม ถ้ามากกว่าสองกลุ่มใช้ One-Way ANOVA (F-test) หากพบความแตกต่างใช้ LSD 

(Least Significant Difference) และทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างสองตัวแปรโดยใช้ค่าสัมประสิทธิ์

สหสัมพันธ์แบบเพียร์สัน (Pearson Correlation) 

ผลการศึกษาพบว่า ผู้บริโภคมีปัจจัยทางการตลาดแตกต่างกันมีค่าใช้จ่ายในการบริโภคแตกต่างกัน 

ความคิดเห็นปัจจัยด้านทัศนคติของผู้บริโภค อยู่ในระดับเห็นด้วย ส่วนการรับรู้การสื่อสารการตลาดแบบบูรณา

การ (IMC) ส่วนใหญ่ให้ความส าคัญกับการรับรู้ด้านการโฆษณา การส่งเสริมการขาย การประชาสัมพันธ์ การ

สื่อสาร ณ จุดขาย การจัดกิจกรรมพิเศษ  การใช้ยานพาหนะ เคลื่อนที่ของบริษัท การใช้ป้ายต่างๆ และการใช้

เครือข่ายสื่อสารทางอิเล็กทรอนิกส์ อยู่ในระดับมากในส่วนของปัจจัยด้านทัศนคติไม่มีความสัมพันธ์กับ

ค่าใช้จ่ายในการบริโภค ส่วนการรับรู้การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (IMC) ด้านการส่งเสริมการขายมี

ความสัมพนัธ์กับค่าใช้จ่ายในการบริโภค 
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