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กิตติกรรมประกาศ 
 

การค้นคว้าอิสระคร้ังนี้ส าเร็จลุล่วงได้ด้วยความกรุณาอย่างสูงจาก  รองศาสตราจารย์            
ดร.ธาตรี  จันทรโคลิกา ประธานกรรมการ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สุรีรัตน์ อินทร์หม้อ กรรมการ
ผู้ทรงคุณวุฒิ และ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สุภาพร  คูพิมาย อาจารย์ที่ปรึกษา ที่กรุณาให้ค าแนะน าและ
ให้ค าปรึกษาตลอดจนให้ความช่วยเหลือแก้ไขข้อบกพร่องต่าง ๆ เพื่อให้การค้นคว้าอิสระคร้ังนี้เสร็จ
สมบูรณ์ ซึ่งผู้ศึกษาขอกราบขอบพระคุณเป็นอย่างสูงไว้ ณ โอกาสนี้ 

ขอกราบขอบพระคุณคณาจารย์ทุกท่านที่ได้ประสิทธิ์ประสาทวิชา บ่มเพาะจนผู้ศึกษา
สามารถเอาหลักการมาประยุกต์และอ้างอิงในงานค้นคว้าอิสระนี้ 

ขอขอบคุณเพื่อนนักศึกษารุ่น MGY 57 นางสาวนภาวรรณ  จ้อยชารัตน์ ที่คอยช่วยเหลือ ให้
ค าปรึกษา ค าแนะน า ส่งเสริมและสนับสนุน รวมถึงขอขอบคุณผู้ตอบแบบสอบถามทุก  ๆ ท่าน ที่ท า
ให้การศึกษาค้นคว้าอิสระครั้งน้ีประสบผลส าเร็จขึ้นมาได้ 

ขอกราบขอบพระคุณบิดาและมารดาที่คอยสนับสนุน ส่งเสริม ผลักดันจนท าให้ได้เรียน
ปริญญาโท รวมถึงให้ก าลังใจ และช่วยเหลือด้านทุนทรัพย์เพื่อการศึกษาเล่าเรียนจนท าให้ลูกก้าวสู้
ความส าเร็จอีกขั้นของชีวิตในคร้ังนี้และทุก ๆ คร้ัง 

สุดท้ายนี้ หากการศึกษาค้นคว้าอิสระคร้ังนี้มีประโยชน์ต่อท่านใดก็ตาม ขอบูชาคุณความดี
อันมีค่ามอบแด่พระคุณบุพการี ครูอาจารย์ ที่ได้อบรมสั่งสอน ให้ก าลังใจและสนับสนุนมาโดยตลอด 
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