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บทคดัย่อ 
 

การคน้ควา้อิสระน้ีมีวตัถุประสงค์ (1)  เพื่อศึกษาระดับปัจจัยด้านประชากรศาสตร์และ
พฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภค (2) เพื่อศึกษาการตลาดดิจิทลัท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ
ตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภค กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการศึกษา คือ บุคคลทัว่ไปท่ีสนใจซ้ือคอนโดมิเนียม ใน
เขตปทุมธานี จ านวน 400 ตวัอยา่งโดยใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บขอ้มูลปฐมภูมิ และใช้
วิธีการสุ่มตวัอย่างแบบง่ายสถิติท่ีใชคื้อ ความถ่ี ค่าร้อยละ  ค่าเฉล่ียเลขคณิต ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
และทดสอบสมมติฐานดว้ยสถิติ ไคสแควร์ (Chi-square) ท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 

ผลการศึกษาพบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มีอายุ 31-40 ปี มีสถานภาพโสด ระดบัการศึกษา
ระดบัปริญญาตรี มีอาชีพพนกังานเอกชน และมีรายได ้20,001-30,000 บาท ท่ีสนใจซ้ือคอนโดมิเนียม 

ผลการทดสอบสมมุติฐาน พบว่า การตลาดดิจิทลัท่ีมีความสัมพนัธ์ผลต่อการตดัสินใจซ้ือ
คอนโดมิเนียมของผูบ้ริโภค ในเขตปทุมธานี ไดแ้ก่ดา้นการตลาดผา่นทางเวบ็ไซตก์บัการตดัสินใจซ้ือ 
ดา้นประเภทท่ีอยูอ่าศยั งบประมาณในการซ้ือ ความถ่ีในการหาขอ้มูล และช่วงเวลาในการหาขอ้มูล มี
ความสมัพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 0.05 
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ABSTRACT 
The objective of this independent study were to investigate 1)  factors of demographic and 

purchase decisions of consumers,  and 2) digital marketing that affects consumer behaviors in buying 
condominiums.  The sample group in included 400 general customer who are interested in buying 
condominiums in Pathum Thani. The employed instrument comprised a questionnaire used as primary 
data.  Descriptive statistics ( frequency, percentage, mean, and standard deviation)  and inferential 
statistics of Chi-square with statistically significant difference at a level of .05 were used in the study. 
 The results showed that most of the customers who were interested in buying condominiums  
were single males aged 31-40, having a bachelor’ s degree, working for a private sector and earning 
20,000-30,000 Bath. 
 The hypothesis test showed that digital marketing affecting consumers’ decision in buying a 
condominium in Pathum Thani included web marketing and purchase decisions, housing type, budget, 
frequency of information access, and duration of information access with a statistically significant 
relationship at .05. 
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